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. 11% der Bevolkerung (Rang 10) 20 Tage pro Jahr

0 \ i ca. 1 Mio. Schweizer:innen ab 15 Jahren (dito Wandern oder Schwimmen)
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44.5 Jahre
(Wandern 46.3 J.)

ca. 30% Frauenanteil
(Wandern 49.1%)




11% der Bevolkerung (Rang 10) 20 Tage pro Jahr
#_ . | ca.1Mio. Schweizer:innen ab 15 Jahren (dito Wandern oder Schwimmen)
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g & — Bikerinnen geben durchschmtthch mehr aus als andere Gastegruppen
;L_ 7. — Gebiked wird, sobald der Schnee weq ist, bis er wieder kommt ...
g';z ~at — Gebiked wird durch alle Gesellschafts- und Demografiegruppen hinweg ;

Biken ist nach vv|e vor jung und unterllegt einer Iangfr|st|gen Gesellschaftsentvwcklung it ',
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Forster steigt aufs E-Bike um

Von ame | 02.01.2020, 14:39 Uhr

Rainer Mertens lasst sein Auto jetzt 6fter stehen und nutzt sein
gelandegangiges E-Bike als Dienstfahrzeug.



Wie alles begann ...















S
SEs. T

EAMTSSO
5T

~QUES
EAN ISS




eBike Sales in thds

Market Prediction
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Year

P Strong growth expected to remain

Quelle: Claus Fleischer, Bosch eBike Systems

Bosch erwartet bis 2040 eine
Verdopplung ihrer Verkaufe
von heute 5 Mio. auf 10 Mio.
eBikes.



Welches sind die
vordergrundigen Motive?



Hauptsachhche I\/Iot|ve (II\/IBA 2021m n=1151):

Natur und Landschaft (87%)
Spass (77%)

Fitness (64%)

Abenteuer (58%)

Abfahrt (52%)
Gemeinschaft (43%)
Entspannung (42%)
Bergauf (23%)

1

- 2.

3.

4.

5. Gesundheit (54%)
6.

Y /.

| 8.

s O.

10. Training (13%)




Bike-Tourismus
Uberall das Gleiche?






Was ist lhnen im Bikeurlaub besonders wichtig?

Trails allgemein

Streckenangebote

Gut gesicherte Bike-Abstellmoglichkeiten
Leihmoglichkeit

gute Trails bergab

gute Trails bergauf

kulinarische Angebote
Wellnessangebote

gunstige Unterkiinfte

GPS-Touren

Familienangebote

Geflihrte Touren, ausgebildete Guides
Bikeparks

Leihrader

Sonnengarantie

Biketechniktraining
Multisport-Moéglichkeiten

I 55%

I —— 53,

42%
35%
34%
32%
30%
28%
25%
23%
20%
18%
17%

14%

14%
14%

13%

Klasing Verlag 2018, n=40'000 (. OO-Tourismus)






Umfrage Allegra Kanton Zurich, 2022, n = 1608










Entwicklungsplan Bike 2023



Projektorganisation (s

— VR AAAG
— VR/GL ABAG
- 62

Projekt-Ausschuss

— Allegra: Domenico Bergamin,
Benjamin Trotter

— AAAG: Geri Berchtold, Philippe
Sproll, Miriam Fux

ﬂerngruppe \

— Gmde Fiesch: Thomas Bachmann

— Gmde Bettmeralp: Martial Minnig

— Bikeschule/Sportgeschaft: Silvio Berchtold

— ABAG: Mario Aufdenblatten

— Vast Trails: Philipp Bont

— Hotel: Fabian Albrecht

— TO Bellwald: Claudio Della Bianca

— Allegra: Domenico Bergamin, Benjamin Trotter
k AAAG: Geri Berchtold, Philippe Sproll, Miriam Fux

fSounding Board \

— Ride: Jonas Sparring
Stakeholder — Aletsch Tourismus
Einbindung — Gewerbe Kommission
— Pro Natura OW — FeWo Kommission
— Alpwirtschaft — Stoneman-Vertreter: Kurt
— Forst Schweizer
— TO Blatten Belalp, Obergoms, LPB

\— Gmde Bettmeralp: Dani Kreuzer




Ziele

1. Bike-Positionierung fur die Aletsch Arena
2. Angebotsgestaltung
3. Sensibilisierung der Wegnutzenden (Ko-Existenz)

// Aletsch Arena will als Top Bike-Region wahrgenommen werden.
// Erhohung Auslastung in den Schultermonaten Fruhling/Herbst.
// Eingangstor fur «Qutdoor-Sport» im Wallis.



Vision

Wir wollen die einladende und inspirierende M TB-Destination sein, in
der Mountainbiker:innen authentische und befreiende Erlebnisse
inmitten unserer atemberaubenden Landschaft erleben konnen.



Mission

Wir erreichen unser Ziel, indem wir vielfaltige, hochwertige und
inspirierende Mountainbike-Angebote anbieten, die Qualitat,
Langlebigkeit und Naturverbundenheit vereinen und gleichzeitig den
respektvollen Umgang mit der Natur, die wirtschaftliche Entwicklung
und die Forderung der regionalen Gemeinschaft vorantreibt.



1 DH
Persona 1: Enduro Expert ; I Bellwald

Persona 2: All-Mountain

[ No-Go Zone ]

Persona 3: Family-Flow

Erganzende Zielgruppen / Goms / Oberg@.@
“ San Gottardo
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Family-Flow

All-Mountain

Enduro-Expert

2024/2025 20252027 2027+
Quick-Win Mid-term Goall Long-term Goal

00
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Sub-Brand



Bellwald

Familienferien in Bellwald

ENDLICH
NUR WIR

%ﬁiﬁwod

MIINE HOOD

00
Trails

Sliderman

F 3N
Into the Wild Dirty Cranking



Skigebict Arosa
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Biken in Graubiinden

Bike Kingdom Arosa, Lenzerheide und Chur

Das Bike Kingdom ist die grésste Mountainbikeregion in Graubinden und einer der besten MTE-Spats in der Schweiz
Neue Tralls, neue Events, neue Angebote und massgeschneidentas Merchandising. Die Bike Kingdom App schon
gesehen? Sia verwandelt den Berg in &n virtusles Spislfeld. Komm hoch!

Bike Kingdom — ein Versprechen

- - .
Touren &Trails Bike S«
Shope, Cam
Hotals
e

Endlose Trails fir dich und dein
Bike

Lenzerheide
=
Irdce Urervice

&R 13.12.2023

E BIKE
KINGDOM

Willkommen im Bike Kingdom
Arosa, Lenzerheide, Ghur
D [ b o e

TICKETS XAUFEN



> wr | Bihan & Rndfabren /

BIKEN & RADFAHK |
(] =

REPUBLIC

ZWEIRADNATION SOLDEN

In Saiden legen Start und Zle! des Otztaler Radmarathons und die wohl auBergewdhnlichste Heimat flir Biker, die BIN
REPUBLIC SOLDEN. Ob auf diinnen ader auf dicken Reifen, ob Profi oder Einstsiger, ob Einheimischer oder Gast, bel Ein rlesigas Netz an Naturtrails und dholog gebauten Lings in den unterschisdichsten Schwisrigiattsgraden sowie 2ig
der Radspart in all seinen Facetten gelebt und gefeiert. Willkormmaen in der Zweiradnation Solden Tosrm0, Endure-Routan und 2wel Pumetracks Im Tal - und das singebettat in die grandiose Kullsse der Otztaser Alpen.

WAS ERWARTET DICH IN DEINER NEUEN HEIMAT?

15072023 08.06.2024

WERDE BIKE-
REPUBLIKANER!
Hol Dir Delnen Pass, schnapp Dir

Goodies und vor allesn: gostalte
mit!

Mit daen S2art dor Bive Saison ok’ Rollin’ Rolie'
STRECKENANGEBOT

b ‘

2ot as wiacer Nir alke Blrgar cer
Bike Republic Solden einen
egenen Resepass,
Hel Dir Doingn Aoivenass beim
Kauf sdnes MTI-Tickets an den
Kaasen der Bargbhahmen $Siden,




Trail-Konzept
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Wertschopfungspotential:

CHF 30 Mio.

uber zehn Jahre



/ Strategie und I\/Iasterplanu g , |
/ Nutzer- und Konflikt- I\/Ianageme’
/ Trail-Bau und Unterhalt =

hello-allegra.com
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