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Sport Studie Schweiz
Post-Corona update, 2023

11% der Bevölkerung (Rang 10)
ca. 1 Mio. Schweizer:innen ab 15 Jahren

20 Tage pro Jahr 
(dito Wandern oder Schwimmen)

44.5 Jahre
(Wandern 46.3 J.)

ca. 30% Frauenanteil
(Wandern 49.1%)
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− Biker:innen geben durchschnittlich mehr aus als andere Gästegruppen

− Gebiked wird, sobald der Schnee weg ist, bis er wieder kommt …

− Gebiked wird durch alle Gesellschafts- und Demografiegruppen hinweg

− Biken ist nach wie vor jung und unterliegt einer langfristigen Gesellschaftsentwicklung
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Wie alles begann … 













Bosch erwartet bis 2040 eine 
Verdopplung ihrer Verkäufe 
von heute 5 Mio. auf 10 Mio. 
eBikes.



Welches sind die 
vordergründigen Motive?



Hauptsächliche Motive (IMBA 2021m, n=1151):

1. Natur und Landschaft (87%)
2. Spass (77%)
3. Fitness (64%)
4. Abenteuer (58%)
5. Gesundheit (54%)
6. Abfahrt (52%)
7. Gemeinschaft (43%)
8. Entspannung (42%)
9. Bergauf (23%)
10. Training (13%)



Bike-Tourismus
Überall das Gleiche?



DESTINATIONBIKE

Angebot

Services

… 

Identität



Klasing Verlag 2018, n=40’000 (. OÖ-Tourismus)





35% 36%

9% 9%

7% 1%

Umfrage Allegra Kanton Zürich, 2022, n = 1608

3% nicht zuordbar



35% 36%

?



35% 36%

etc.



Entwicklungsplan Bike 2023



Projektorganisation Steuerungsausschuss
− VR AAAG
− VR/GL ABAG
− 6 z

Sounding Board
− Ride: Jonas Spörring
− Aletsch Tourismus
− Gewerbe Kommission
− FeWo Kommission
− Stoneman-Vertreter: Kurt 

Schweizer
− TO Blatten Belalp, Obergoms, LPB
− Gmde Bettmeralp: Dani Kreuzer

Kerngruppe
− Gmde Fiesch: Thomas Bachmann
− Gmde Bettmeralp: Martial Minnig
− Bikeschule/Sportgeschäft: Silvio Berchtold
− ABAG: Mario Aufdenblatten
− Vast Trails: Philipp Bont
− Hotel: Fabian Albrecht
− TO Bellwald: Claudio Della Bianca
− Allegra: Domenico Bergamin, Benjamin Trotter
− AAAG: Geri Berchtold, Philippe Sproll, Miriam Fux

Stakeholder 
Einbindung
− Pro Natura OW
− Alpwirtschaft
− Forst

Projekt-Ausschuss
− Allegra: Domenico Bergamin, 

Benjamin Trotter
− AAAG: Geri Berchtold, Philippe 

Sproll, Miriam Fux



Ziele

1. Bike-Positionierung für die Aletsch Arena

2. Angebotsgestaltung

3. Sensibilisierung der Wegnutzenden (Ko-Existenz)

// Aletsch Arena will als Top Bike-Region wahrgenommen werden.

// Erhöhung Auslastung in den Schultermonaten Frühling/Herbst.

// Eingangstor für «Outdoor-Sport» im Wallis.



Vision

Wir wollen die einladende und inspirierende MTB-Destination sein, in 
der Mountainbiker:innen authentische und befreiende Erlebnisse 
inmitten unserer atemberaubenden Landschaft erleben können.



Mission

Wir erreichen unser Ziel, indem wir vielfältige, hochwertige und 
inspirierende Mountainbike-Angebote anbieten, die Qualität, 
Langlebigkeit und Naturverbundenheit vereinen und gleichzeitig den 
respektvollen Umgang mit der Natur, die wirtschaftliche Entwicklung 
und die Förderung der regionalen Gemeinschaft vorantreibt.
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Ergänzende Zielgruppen

No-Go Zone

Goms / Obergoms
San Gottardo 

Binntal / Landschaftspark

Brig / Simplon

Belalp

Bellwald

1

2
1
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All-Mountain

Family-Flow

Enduro-Expert

2024/2025 2025-2027 2027+

$

Quick-Win Mid-term Goal Long-term Goal



Sub-Brand









Trail-Konzept



Homologationsdossier 2023



Homologation / neue Korridore



Masterplan 2016 / Korridore 2023



Wertschöpfungspotential:

CHF 30 Mio.
über zehn Jahre



WIR ENTWICKELN MTB-REGIONEN
/ Strategie und Masterplanung
/ Nutzer- und Konflikt-Management
/ Trail-Bau und Unterhalt

hello-allegra.com
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